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Porta Pila sifa

Sotto la tettoia

Nuovi allestimenti
nell’ala agricola
del mercato

a km zero

«Quella buca delle lettere 1,
non dura mica fino a sabato».
Ironico e smaliziato il com-
mento dei contadini di Porta
Palazzo di fronte alla cassetta
postale per i clienti che da ieri
campeggia a lato del mercato.
La zona pilt vecchia della piaz-
za s'é fatta il lifting grazie al
progetto «Rururbal» sostenu-
to dalla Provincia. Bellalo era
gid, ma adesso ha un tocco in
pil che aggiunge qualita all’of-
ferta dei produttori diretti.

Chi va a comprare pud scopri- -

re quali sono i prodotti di sta-
gione, la loro provenienza e,
se ha qualche richiesta specifi-
ca, ¢’é¢ una buca in ferro battu-
to fatta apposta: la missiva
verra esaminata dal gruppo
dilavoro della Provincia.
L'iniziativa & finanziata
con i fondi dell’'Unione Euro-
pea (circa 45 mila euro). «Por-
ta Palazzo é soltanto la prima
fase: speriamo entro un anno
di coinvolgere anche il Chiere-
se e i Comuni del Patto Zona
Ovesty», dice l’assessore al-
P'Agricoltura della Provincia
Marco Balagna. Al taglio del
nastro erano presenti anche
I'assessore al Commercio del-
la Citta di Torino Alessandro
Altamura e i rappresentanti
delle tre organizzazioni agri-
cole (Coldiretti, Confagricol-
turae Cia). ‘
Il nuovo modo di «fare la
spesa» passa innanzitutto at-
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traverso linformazione. «Un
calendario dei prodotti di sta-
gione e le mappe con la posizio-
ne delle aziende spiccano sui
pannelli a lato del mercatoy, di-
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Il produttore Giovanni Fasciola sotto il suo «ritratto»

ce Elena Di Bella, dirigente del-
la Provincia. Ogni banco ha poi
un cartello con il nome del-
’azienda agricola, i chilometri
di distanza da Torino e gli or-

clla

Nuovo
look
Lazona piu
vecchiadella
piazzas’e
fattail lifting
grazieal
progetto
«Rururbal»
Untocco
inpiu
cheaggiunge
qualita
all‘offerta dei
produttori
diretti

)ﬁ g

taggi del mese corrente e dei
successivi. «E un’iniziativa uti-
le per il consumatore: é consa-
pevole di cid che compra e sa
cosa potra trovare se aspetta
qualche giorno», dice Gianni
Lana di Rivalba dietro al suo
banco di frutta e verdura. Tutti
si sono adeguati. Alcuni ci han-
no addirittura «messo la fac-
cia». Come Carlo Valgrande,
per tutti «Carluccio»: il piu gio-
vane degli agricoltori. La sua
immagine @ riportata sulla tet-
toia in stile liberty che copre i
banchi, insieme a quella di altri
colleghi, Un impatto visivo for-
te che aumenta la sensazione di
trasparenza del commercio a
chilometro zero. L’80% delle 67
aziende proviene da un raggio
di 30 km intorno a Porta Palaz-
zo, soprattutto dalla collina to-
rinese. Solo 11 quelle a oltre 50
chilometri. [E.GRA]
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