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CITTA DI TORINO
DELIBERAZIONE DELLA GIUNTA COMUNALE
24 maggio 2019

Convocata la Giunta presieduta dalla Sindaca Chiara APPENDINO sono presenti, oltre
al Vicesindaco Guido MONTANARI, gli Assessori:

Roberto FINARDI Alberto SACCO
Maria LAPIETRA Alberto UNIA
Paola PISANO

Assenti per giustificati motivi gli Assessori: Antonietta DI MARTINO - Marco GIUSTA
- Francesca Paola LEON - Sergio ROLANDO - Sonia SCHELLINO.

Con I’assistenza del Segretario Generale Mario SPOTO.

OGGETTO: APPROVAZIONE DELLE AZIONI DI MARKETING TERRITORIALE PER
L"’ANNO 2019 NELL"AMBITO DEL PROGETTO «OPEN FOR BUSINESS» E DELLA
REALIZZAZIONE DI ATTIVITA DI PROMOZIONE TERRITORIALE IMMOBILIARE E
MARKETING URBANO, IN COLLABORAZIONE CON CEIPIEMONTE (CENTRO
ESTERO INTERNAZIONALIZZAZIONE PIEMONTE S.C.P.A.).

Proposta dell'Assessore Sacco.
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L’ Amministrazione é da anni impegnata in azioni volte a implementare e rafforzare la
competitivita e la visibilita della Citta di Torino sui mercati internazionali.

Nell’anno in corso, sulla base anche del lavoro gia svolto negli anni passati, sono state
ridefinite le linee di azione di “Open for Business” mediante I’individuazione di tre settori
strategici: Citta dell’Industria, dell’Innovazione e della Ricerca, Citta Universitaria, Citta
Turistica, al fine di attivare una nuova modalita operativa del progetto in grado di far dialogare
tutti i piu importanti stakeholders del territorio torinese. In tal senso, la Divisione Commercio,
Lavoro, Turismo, Attivita Produttive e Sviluppo Economico ha avviato un tavolo di lavoro con
istituzioni, enti, associazioni e aziende al fine di creare una filiera capace di reperire e organizzare
tutte le informazioni da condividere con gli operatori di mercato.

Tra le azioni gia avviate nel 2019, oltre alla produzione di tre mappe, una per ognuno dei
predetti settori strategici, vi ¢ la realizzazione del sito web “Open for Business”, una piattaforma
geografica interattiva della Citta capace di restituire in tempo reale la visualizzazione di aree di
trasformazione urbana, singoli immobili nonché schede descrittive dei prodotti immobiliari (aree
greenfield/brownfield, edifici, ecc...) al fine di rendere percepibile e apprezzabile il territorio
torinese come “Business Destination”, un sistema organizzato capace di recepire e dialogare con
gli operatori del mercato economico locale e internazionale che consenta a potenziali investitori
di individuare immobili o aree idonee per I’insediamento della propria impresa/attivita.

Nell’anno 2019 vengono, pertanto, previste una serie di azioni, puntualmente descritte
nell’allegato n. 1 alla presente deliberazione, utili a consolidare il posizionamento del territorio
sui mercati internazionali. Tra le azioni individuate si sottolinea il costante aggiornamento e
implementazione del citato sito web “Open for Business” con I’inserimento di schede di nuovi
prodotti immobiliari e, in relazione al tema “Torino Citta del Cinema 2020 individuato per la
promozione della Citta, nell’anno 2020, di una sezione dedicata alla filiera produttiva
dell’industria del Cinema all’interno della Citta Turistica. La realizzazione di una versione
aggiornata del Torino Urban Profile, documento che fornisce dati e trasparenza al mercato
immobiliare torinese, la cui ultima versione risale al 2016, con tre apposite appendici dedicate a
specifiche analisi dei tre settori strategici della Citta.

Viene, inoltre, prevista la realizzazione di azioni di promozione, partecipazione a fiere o
interventi, gia intrapresi negli scorsi anni, sui mercati esteri e un lavoro di razionalizzazione e
coordinamento di tutti i soggetti locali interessati (Universita, incubatori, centri di ricerca,
sistema delle imprese ecc.) per identificare asset adeguati alle richieste del mercato, con il duplice
obiettivo di sostenere lo sviluppo locale e favorire I’attrazione di nuovi investimenti. In
guest’ottica si sottolinea la collaborazione con il Politecnico di Torino, I’Universita di Torino e
I’Unione Industriale per lo sviluppo del “Manufacturing Technology and Competence Centre -
MTCC?”, centro integrato per attivita di innovazione e trasferimento tecnologico nell’ambito del
paradigma Industria 4.0.
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In linea con il progetto “Open for Business™, la societa consortile Ceipiemonte, costituita in
attuazione della Legge della Regione Piemonte n. 13 del 13 marzo 2006 si pone come soggetto
atto a favorire I’integrazione e le relazioni tra il sistema locale e gli operatori del mercato
immobiliare nazionale/internazionale. La Giunta Comunale in data 11 settembre 2018
approvava, con deliberazione (mecc. 2018 03708/134), una bozza di accordo tra la Citta e
Ceipiemonte relativo ad azioni di marketing territoriale nell’ambito del citato progetto “Open for
Business”. In data 9 ottobre 2018, la Citta ha, quindi, sottoscritto con Ceipiemonte tale Accordo,
ex art. 5, comma 6 D.Lgs. 50/2016, al fine di collaborare, “ciascuna nell’ambito delle proprie
competenze, ruoli e responsabilita, alla predisposizione delle attivita per I’attuazione e
I’esecuzione delle azioni previste dal progetto, nelle quali vengono individuati e definiti: la
tipologia delle azioni da realizzare e degli obiettivi da conseguire, le modalita di esecuzione delle
azioni, i costi complessivi per le azioni individuate, la regolazione dei rispettivi flussi finanziari,
il cronoprogramma, le risorse umane e materiali, impegnandosi a garantire I’elevato livello
qualitativo delle competenze delle risorse professionali coinvolte nell’esecuzione delle azioni
progettuali”.

L’Accordo prevede, altresi, per quanto concerne gli anni 2019, 2020 e 2021, che la Citta, se
ne ravvisera I’esigenza, potra, in accordo con Ceipiemonte, individuare le attivita necessarie
all’implementazione del progetto.

In data 20 dicembre 2018 (prot. arr. 52095) la Societa Ceipiemonte ha, quindi, presentato
una proposta progettuale per I’anno 2019 che contribuisce a definire e realizzare la strategia di
promozione e marketing territoriale della Citta.

In particolare vengono previste le seguenti attivita:

- azioni di promozione, attraverso la ormai consolidata partecipazione a fiere o interventi, gia
intrapresi negli scorsi anni quali ad esempio il MIPIM di Cannes, sui mercati stranieri e un
lavoro di razionalizzazione e coordinamento di tutti i soggetti locali interessati (Universita,
incubatori, centri di ricerca, sistema delle imprese ecc.) per identificare asset adeguati alle
richieste del mercato, con il duplice obiettivo di sostenere lo sviluppo locale e favorire
I’attrazione di nuovi investimenti;

- individuazione di asset/prodotti pubblici e privati disponibili sul mercato;

- piattaforma geografica interattiva: realizzazione in collaborazione con la Citta di App

Mobile;

- aggiornamento e implementazione del Torino Urban Profile;

- organizzazione di evento di promozione a New York, missione di sistema con Consolato
ENIT e ICE focalizzato sui temi dell’industria, innovazione e ricerca, Universita e
potenzialita turistiche;

- attivita “incoming” mirati e operativi con delegazioni ristrette di operatori e consulenti del
settore immobiliare.

Nella logica di rafforzamento del territorio sui mercati locali e internazionali, e in
continuita con quanto gia svolto negli anni precedenti, la Citta intende, pertanto, proseguire per
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I’anno 2019 la collaborazione con Ceipiemonte, per la realizzazione delle attivita citate e
comprese nel progetto “Open for Business”.

Considerato che il presente provvedimento non rientra tra quelli assoggettati alla disciplina
disposta dalla Circolare prot. 16298 del 19 dicembre 2012 in materia di valutazione dell’ impatto
economico, come risulta da attestazione allegata, si propone I’approvazione delle attivita di
marketing territoriale sopra descritte e della proposta progettuale presentata da Ceipiemonte in
data 20 dicembre 2018. Il costo delle attivita previste ammonta a Euro 100.000,00, che la Citta
trasferira a Ceipiemonte in forza dell’ Accordo citato; tale somma trova capienza nel Bilancio
2019.

Tutto cio premesso,

LA GIUNTA COMUNALE

Visto che ai sensi dell’art. 48 del Testo Unico delle leggi sull’Ordinamento degli Enti
Locali, approvato con D.Lgs. 18 agosto 2000 n. 267, la Giunta compie tutti gli atti rientranti, ai
sensi dell’art. 107, commi 1 e 2 del medesimo Testo Unico, nelle funzioni degli organi di
governo che non siano riservati dalla Legge al Consiglio Comunale e che non ricadano nelle
competenze, previste dalle leggi o dallo Statuto, del Sindaco o degli organi di decentramento;

Dato atto che i pareri di cui all’art. 49 del suddetto Testo Unico sono:
favorevole sulla regolarita tecnica;
favorevole sulla regolarita contabile;

Con voti unanimi, espressi in forma palese,

DELIBERA

per i motivi espressi in premessa, che qui integralmente si richiamano:

1)  di approvare il progetto “Open for Business”, per I’anno 2019, illustrato in narrativa e
allegato alla presente deliberazione (all. 1);

2)  diapprovare la proposta di collaborazione per I’anno 2019 (prot. arr. 52095) della Societa
Ceipiemonte, puntualmente descritta in narrativa (all. 2);

3) di approvare il trasferimento di Euro 100.000,00, per la realizzazione di attivita di
promozione territoriale immobiliare e marketing urbano, al Centro Estero
Internazionalizzazione Piemonte S.c.p.a., Corso Regio Parco 27/29, 10152 Torino,
Codice Fiscale e Partita 1.VV.A. 09489220013;

4)  di demandare a successivo provvedimento dirigenziale I'impegno di spesa e la devoluzione
della predetta somma. Tale somma trova capienza nel Bilancio 2019;

5) didare atto che il presente provvedimento non rientra nei presupposti per la Valutazione
di Impatto Economico (V.L.E.), come risulta da documento allegato (all. 3);

6)  didare atto che é stata acquisita apposita dichiarazione ai sensi dell’art. 1, comma 9, lett.
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e), Legge 190/2012, conservata agli atti della Divisione scrivente;

7)  di dichiarare, attesa I’urgenza, in conformita del distinto voto palese ed unanime, il
presente provvedimento immediatamente eseguibile ai sensi dell’art. 134, 4° comma del
Testo Unico approvato con D.Lgs. 18 agosto 2000 n. 267.

L’Assessore
al Commercio, Lavoro, Turismo,
Attivita Produttive
e Sviluppo Economico
Alberto Sacco

La Direttrice
Paola Virano

Si esprime parere favorevole sulla regolarita tecnica.

La Direttrice
Paola Virano

Si esprime parere favorevole sulla regolarita contabile.
p. Il Direttore Finanziario

La Dirigente Delegata
Alessandra Gaidano

Verbale n. 25 firmato in originale:

LA SINDACA IL SEGRETARIO GENERALE
Chiara Appendino Mario Spoto
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ATTESTATO DI PUBBLICAZIONE E DI ESECUTIVITA

La presente deliberazione:

1° ai sensi dell’art. 124, 1° comma, del Testo Unico delle Leggi sull’Ordinamento degli
EE.LL. (Decreto Legislativo 18.8.2000 n. 267) é pubblicata all’Albo Pretorio del Comune
per 15 giorni consecutivi dal 27 maggio 2019 al 10 giugno 2019;

2° ai sensi dell’art. 134, 3° comma, del Testo Unico delle Leggi sull’Ordinamento degli
EE.LL. (Decreto Legislativo 18.8.2000 n. 267) é esecutiva dal 6 giugno 2019.



	L’Assessore


DIVISIONE
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PROGETTO “OPEN FOR BUSINESS”, STRATEGIA E AZIONI DI
TERRITORIALE PER ANNO 2019

Con deliberazione della Giunta Comunale del 4 ottobre 2016 ¢ stato istituito il progetto “Open for
Business”, che si configura come un vero proprio Piano Operativo di mandato che, partendo dalle
vocazioni della Citta, si propone di implementare e rafforzare la competitivita e la visibilita della
Citta di Torino sui mercati internazionali.

Nell’anno 2019, in continuita con quanto svolto negli anni precedenti, si prevedono una serie di
azioni, utili a consolidare il posizionamento del territorio torinese sui mercati internazionali

attraverso una rinnovata strategia di marketing.

Obiettivi
® Veicolare una nuova immagine di Torino come citta di respiro internazionale
® Valorizzare le nuove vocazioni della Citta attraverso il lavoro sinergico riferito a tre
specifiche settori strategici di intervento:
1. Citta dell’Innovazione della Ricerca e dello Sviluppo
2. Citta Universitaria
3. Citta Turistica

@ Attrarre nuovi investitori sulla Citta

Azioni:

- Aggiornamento ed implementazione del sito web “Open for Business” (realizzato ad inizio
anno) che presenta la Citta attraverso i tre settori strategici, una piattaforma geografica
interattiva della Citta capace di restituire in tempo reale la visualizzazione di aree di
trasformazione urbana, singoli immobili nonché schede descrittive dei prodotti immobiliari
(aree greenfield/brownfield, edifici, ecc..) al fine di rendere percepibile e apprezzabile il
territorio torinese come “Business Destination”, un sistema organizzato capace di recepire e
dialogare con gli operatori del mercato economico locale ed internazionale e che consenta a
potenziali investitori di individuare immobili o aree idonee per I’insediamento della propria
azienda

- Realizzazione, in relazione al tema “Torino Citta del Cinema 2020 individuato per la
promozione della Citta nell’anno 2020,. di una sezione dedicata alla filiera produttiva

dell’industria del Cinema all’interno della Citta Turistica





Realizzazione di una versione aggiornata del Torino Urban Profile, documento che fornisce
dati e trasparenza al mercato immobiliare torinese, la cui ultima versione risale al 2016, con
tre apposite appendici dedicate a specifiche analisi dei tre settori strategici della Citta
Mappatura puntuale per ogni settore strategico dei siti della Cittd disponibili con
I’inserimento all’interno del sito di nuove schede prodotti al fine di consentire a potenziali
investitori di individuare immobili o aree idonee per 1’insediamento della propria azienda
Azioni di promozione (partecipazione a fiere o interventi gia intrapresi negli scorsi anni) sui
mercati esteri € un lavoro di razionalizzazione e coordinamento di tutti i soggetti locali
Jinteressati (Universita, incubatori, centri di ricerca, sistema delle imprese ecc.) per

identificare asset adeguati alle richieste del mercato.

Citta dell’Innovazione della Ricerca e dello Sviluppo

La Citta di Torino, grazie ad un passato industriale che ha visto la filiera produttiva e la presenza di

due Atenei di eccellenza, raccoglie ’ereditd di una lunghissima tradizione manifatturiera e

commerciale che I’ha portata a sviluppare eccezionali competenze acquisite in numerosi settori tra 1

quali spiccano e vengono individuate come principali aree d’intervento:

- Automotive

- Aerospazio

- Bio-medicale

- Telecomunicazioni

o Industria Agroalimentare.

Azioni:

Ricerca Investitori attraverso missioni internazionali quali MIPIM, EXPO Dubai 2020, New
York (missione di sistema con Consolato, ENIT e ICE), San Pietroburgo

MISE - Partecipazione con la Regione Piemonte al bando inerente le aree di crisi complessa
(aree Thyssen, Alenia, TNE zona A e C inserite nel dossier di candidatura presentato dalla
Regione Piemonte) e collaborazioni con il Politecnico, Universita, Unione Industriale per lo
sviluppo del “Manufacturing Technology and Competence Centre - MTCC”, costituito dal
Politecnico e dall’Universita di Torino con la partnership di 24 imprese,. primo -classificato
nella graduatoria del MISE, punta all’industria del futuro e proprio al settore manifatturiero,

mettendo a punto nuove tecnologie





Citta Universitaria

Con circa 110.000 studenti universitari, di cui quasi il 30% fuori sede, 7 poli principali, 15
residenze universitarie , una ricerca scientifica di altissimo livello e una didattica all’avanguardia,
Torino si colloca tra le piu prestigiose realtd accademiche del panorama italiano.

Sede di due Atenei: il Politecnico di Torino e 1’Universita degli Studi, la Citta Universitaria, la piu
efficace espressione della nuova Torino, che unisce alta formazione innovazione e ricerca offrendo
anche supporto alle start - up tramite gli Incubatori: Universita 2I3T e Politecnico I3P.

L’insieme di competenze, specializzazioni e risorse umane qualificate, frutto del sistema formativo
della Citta, possono essere tali da offrire ad imprese che intendono insediarsi sul territorio alti livelli

di prestazioni e professionalita.

Azioni:

- Ricerca Investitori interessati a realizzare nuove residenze universitarie utili a colmare il
gap/divario tra domanda e offerta di alloggi in Citta, attraverso missioni internazionali quali
MIPIM, EXPO Dubai 2020, New York

- Collaborazioni con il Politecnico, Universita, Unione Industriale per lo sviluppo del
“Manufacturing Technology and Competence Centre - MTCC”, costituito dal Politecnico e
dall’Universita di Torino con la partnership di 24 imprese, primo classificato nella
graduatoria del Mise, punta all’industria del futuro e proprio al settore manifatturiero,

mettendo a punto nuove tecnologie

Citta Turistica

La Citta di Torino, nelle proprie linee programmatiche, prevede che il turismo sia una delle leve di
maggior sviluppo, a tal proposito I’Amministrazione intende incrementare la visibilita del territorio
a livello nazionale e internazionale implementando attivita ed azioni di attrazione, in cui i fattori
culturali e socio economici siano strumenti strategici di marketing territoriale.

Le azioni si fondano sia sulla valorizzazione delle risorse stabili della Citta che diventano elementi
identitari su cui puntare in termini di comunicazione sia sull’individuazione annuale di un “Grande
Tema”, con forte capacita attrattiva, intorno al quale far ruotare la promozione della Citta a livello
nazionale ed internazionale, mettendo a sistema 1’offerta territoriale di intrattenimento come ¢ gia
avvenuto nel 2018 con 1’Anno del Cibo e con le importanti manifestazioni di respiro internazionale
quali il Salone del Gusto - Terra Madre, il Bocuse d’Or e il Campionato mondiale di pasticceria, il

Bocuse Off . In tal senso il tema dell’anno 2019 ¢ Leonardo e quello del 2020 sara il Cinema.





Azioni:
®

Pubblicita nei media tradizionali e sui social

Realizzazione materiale di comunicazione e promozione (brochure, calendario eventi)
Accordi con vettori di trasporto (compagnie aeree, Trenitalia, SNCF, NTV...) per azioni di
promozione della Citta

Collaborazioni con stakeholder, influencer, blogger...

Sinergie con istituzioni culturali (musei, universita, sistema cinema e spettacolo...)

Azioni di promozione e comunicazione sviluppate in compartecipazione con altri soggetti

' nell’ambito di eventi e progetti di rilevanza regionale/cittadina

Tavolo Tecnico Permanente con tutti gli attori del territorio (Regione, Camera di
commercio, Turismo Torino, associazioni di categoria) nel quale condividere le diverse
iniziative culturali, turistiche, enogastronomiche e sportivi

Collaborazione con ATL Langhe Roero e ATL Vercelli per incrementare i flussi turistici
con azioni congiunte che promuovano a livello internazionale le peculiarita delle rispettive
localita

Incremento della visibilita internazionale (azioni partecipate con Citta gemellate)
Partecipazione a fiere e manifestazioni turistiche sul mercato europeo e internazionale
Promozione del brand “Torino Capitale del 'Qusto” per consentire a territorio e imprese di
valorizzare le proprie unicita e prodotti enogastronomici

valorizzazione delle aree mercatali e in particolare la rinascita di Porta Palazzo che si
impernia su tre cardini: la riqualificazione del PalaFuksas che vedra 1’insediamento del
“Mercato Centrale” (Mercato Centrale Torino), la ristrutturazione del mercato ittico e la
realizzazione dell’ostello Combo nell’ex caserma dei vigili del fuoco.

Tale trasformazione permettera di creare un luogo unico e attrattivo per la Citta in termini

turistici ma anche fonte di nuovi importanti posti di lavoro.

ATTIVITA’ CON CEIPIEMONTE

La Citta, in virtu dell’ Accordo sottoscritto in data 9 ottobre 2018 con Ceipiemonte, si avvarra della

~ collaborazione di Ceipiemonte per la realizzazione di alcune delle citate attivita del progetto “Open

for Business”, anche in funzione delle competenze tecniche di Ceipiemonte, avendo gia sviluppato

‘negli anni con tale soggetto una proficua collaborazione.

In particolare Ceipiemonte svolgera le seguenti attivita:





azioni di promozione, attraverso la ormai consolidata partecipazione a fiere o interventi
gia intrapresi negli scorsi anni quali il MIPIM di Cannes, sui mercati stranieri € un
lavoro di razionalizzazione e coordinamento di tutti i soggetti locali interessati
(Universita, incubatori, centri di ricerca, sistema delle imprese ecc.) per identificare
asset adeguati alle richieste del mercato, con il duplice obiettivo di sostenere lo
sviluppo locale e favorire I’attrazione di nuovi investimenti

individuazione di asset/prodotti pubblici e privati disponibili sul mercato

piattaforma geografica interattiva: realizzazione in collaborazione con la Citta di App
Mobile

aggiornamento ed implementazione del Torino Urban Profile

organizzazione di evento di promozione a New York, missione di sistema con
Consolato ENIT e ICE focalizzato sui temi dell’industria, innovazione e ricerca,
universita e potenzialita turistiche

attivita “incoming”mirati ed operativi con delegazioni ristrette di operatori e consulenti

del settore immobiliare.






A bl o) u‘mua‘u.uﬁx .,»n patano.y
usuno}, pue yods3 ‘siuswjsons Joj vy 3INOW3Id
NOIZYZZITYNOIZYNU3INI 0¥3153 O¥LN3O B

- GS/Z4/19 048 101d
g 9iquisaid Oz ‘outio]






: o e s - mEoEm_a_mo _U opoddns |1 uod BlID BlEp
ajeddnjias ouueles ﬂ._>_=m w_ =1 052:_ o:w e oEwE.; _:m oN:m“mn_Eoo o] nid ey uou mEoEma_mo .

: | : oﬁEmE
|ep 1INASDL Ecoom: _m_u mmmp m___,_m m;ocm ozw@oa _mv oaa:_Sm o__mc omhoo El BSIOAID
‘eJoluBW Ul mymc:omu mhmmmm occm:oa mco Eo_Nm P nuawl un o::@mm _U mcoaoa oEoE:E:
Ip :Oﬁmm 1au S_m_zcom mw:m:mawo _BU E _ccm _mhoom __@mn Emmoa _mn mmmg m__sm mEoEm_Q_mo

cozmcoEooom\_Eoc Qozmm Hﬁmm _mm: me:Uc_ __m oEmE:mE coo *40_ ._.m_m: 1LV ._L._o A
_Emcmoma Emmoa _mc Eﬂman_ oEm:c coo mﬁ_:c:coo c_ <_m< ._._mmm_>_z: YLLIDA
mZG_N<>GZZ_ __mv 9 d.Om_m_O_m m__m_u <_mkm:QZ_ __m#U NLLID A

m: ouos oc:o_. __u mz_.o m__m.v ;m:US_US _o_mmﬁm:m 1ION8S |

:cmhmoo _m@mwmmE Emﬁwm\ochmymm,__m ml_ﬂoo_m> io10d Jad
‘oulio] Ip BWIO Elle oEm_mc_ :_c;mn 5 :m:9>__uc_ o:ou_tﬁ Ele mhmn_o;mxﬁm _Emtoae_ nid 1 mny
aJebofelp :& Ip ovma ul m>:9mao Q__muoE eun oo_mmﬁmzm ozm@oa un mco nid ‘01eI9PISUOI
918SS9 BIAOP mz. _EmE;mmE_ _>o:c P mco_Nm>Em_ hma mco_Nmo_cono _U m_@mum:m BleAOUUl
BUN cho>ma E>oc oc:o._. _U mﬁ_o m__mv Am:OV mwm:_wsm ‘_E :ma. mrom mEEmaoE

WasswmBY iR BSAWILT U Alxaward P4 3r A9 ANIVEY

wstnay pue t&-u SJuPIFIRY] I aetx JiNowId

m—mhmcmm Imwmmsmu— & : - | S wzw_SN,E.z.cEEws_QEESﬂuo,w






on

Yilsuaa | — BSSallalAd s tE e e e Do s e s wmo_EN_ééEE;_sa_.na_ .






- _.dﬁ,m.@ma lop ng_ p oddnub mSN_mc IpuInb B12UIPI000 BjuowaIdie)D)

mm_pmgmz_mb ) mc__ommu m_ 8JeolJuspI

oEmEmc_Eooo || IBNIOUD o
IABRIGQO allulap e
. p qu:ooo IS sjuowaldie)
"8]UBIONS PO mb_aﬁ BloiUBW Ul BmemE Ip :S@Lmao 1|6 uoo mhmc_>_ccoo Ep IUOIZBULIOUI

9 sz QmNN_cho Um 9:@&9 P momamo Em:c mc: m:mmb Ip mNcmtan: mb_oc_ ‘e8UION0S IS
_ , < , . , mEoEm_a_mo
e ojeplje 919ss8e m:oa oEmEmc_Eooo _:o _.W, H,,;,ur%o,a. ||u ;,,_o>c_oo_ ,m;m_u_ocmxﬁm I|6ap
:Ecmmm_aqﬁ | 111N} UOD o>:§oao olone| __o o_o>S un BISARIE IS OULIOL IP BIIO E|I9P ojunds ng
e QmemE 1°p. Qmm_co: o coo mmc__ c_ QcmE_o_@@mE £ _an Ewmm po Liojes
ns Emgozm_ k) m:moc:cm_u_ Lma Amccm_wm _co_Nm_oommm .Em _co_NE:w: :mmmmzmu,c_ mEmE_m_NcQog

I[eoo| 11ebbos 1 EB _U oEmEmc_Eooo _c oho>m_ _m mco_Ncmzm mtoa 1p mNcmtan: mmc__ozom IS

g iy B3hn) 8 BoamEND Rns Sludimaid BseIPEK UG B TeT G

wstng] pue Es_u .ngn‘_si dmidy w»zOﬁwK

OMEQEN:_—U.—O @ w 01—°>m_v @l ﬁ.—: ‘—w _ .. - %eE@%E:Ez aa&ecxmu

AN
ann 4
L]





S

a0 T ,_,.otm@oa _.mvo_m\_mcm@ EmEmmmcmE
[ou: m_mzcstoaao,,,..m__m_,uw,ww..”mo_Em\,,_;_\ m‘co_NEch m_ Ea m:_o \m_ coo Em;ogm:oe mEoEm_a_mo

ozm@oa _mn mco_NmNN__mco_NE mc: m mc:Eoo oaas_sm oc: m_ﬁ_mwoa apual

Aooo QcoEm_a_mo mmmc_m:m LQ cmao EoEmi mco_mmmv mELou_mtma mmhma_o m__:m ;cmm@a

:m___poEE_ E_cztoqao .m__m_u m:oE __u m I mu mE;oRtm_a m__mv ONN_E:_ m m:EE: oEmEm\,mt

P mcmcom m:: Q_Em: oco_NmNN__mELoc _c mEﬂo,Em_n_ m_bmsvcccoo __o obo>m,_ mEmo@ il

9@.5:30 Oo_umczw mmwm\_mwc_ 1p :_w __.m_bwjbc_ .

‘_Sm:_o mohmo: 6 Ecoo S_m,_mzcz :o“mg_soc_ o_aEmmmU o_Q_f oSa < _o_mmﬁ:m LOPaS € |

1ad Smc__omu o @:8_:9 _mn mNcm__moom __o mEmHm_m, umc Em%m:c:_ Emm Emco_mm,_ EquamE 2

| mco_mmNN:o_m> _U _QEmeﬂm _mwmooa mo;m_cmE: mco_NmB_m ‘QUOISUBWIIP
hcozmoo_ QmEmE _U mhozmw _U mwmn m::m m_mco_NmEmE_ pa m_mco_Nm: ojeosow | Jod
_tho_ mEmELo,@@mE Eou ‘_a _m Em.vmmhmmmmwm;oc E:o:n_ ..,oEoEE If Lma 1igiuodsip eaud

) _o_EQ:Q Eouoabmmmm _@ mEmE_chzawQm,:cS_@E _:o ,c,_ ”oEmEcmE _U m:o:mm 1ubo Jad

eun maamE o c EmNN:mQ mz o m_ ,mmcmvmom‘_a .c_ :mocm_m _o_@mﬁmtm :ozom m: _mn aseq m__:m

,!n i L e L ¥ " ,.a-!aa BhuIwRT 3 . A AR Ay
w0y ot Lode] SizISIAZ 2] Q&. “Es:ws
INQIZVZZITYNOIZYNYSLNG cmu:,m O¥IN3D 73

 Bunayepy / SUOIZOWIO






| UB/WOY[eussIe-Uo||IARD MMM [BUSSIY,| 9P UOIjlIABY :8/gE/eduLion

2 ‘ m_mcc mEmSZmQ mco_NE_zmcoo 9108}
nid 1p @ Bmcho_@mm _co_chtoE_ 6 mmmgﬁmu un chmwcmE 9 mh_::moo gligissod & o1oooidde

Qmmz_u coo Qamb@s mE_o,_mtm_Q m>:m>occ_ 3& Bun o@m%&m n@s mmmg ns Bmaq:_sm

ouuBLIOA ovmcom feL A oom _o_%m U_mccgoﬁ\n_m;cmoa mm:mv :m___noEE_ Eonoa __ooc_m

lop ~9AMIOSEp nbﬁmmo._a_. m_om: m QmNN__mE occm_mm mEhoEzma m__mn oEmEEm_QEoo Vv

. E__mco_NcE mcmo_mcm uod ajIgow aam m>sm_9 el EmNN__mQ Emm
mEmE_mEmmEoo m_ﬂ_mﬁ o__mUoE _mc mEEmmE_ mtma occm:B;moo ayo Eocoa lop 9poyos
a| ofenbip ojjapow jou QmamE_ _U E;cumcoo mco_N:_om Emm:O m:_o m__mc 1BZZI[EN}S8u0
009 ‘lliqowuy} jjobuls mCmE: wco_NmE_o%mm: _U 99/e Ip Dm ___mUoE m_mmh odwsa} ul 8inysel
Ip 9ordeo ozonoa c: Smmho IS oooE Bmm:c ul _m:mn_ 1P ENo ejEep ozonoa elb ojuenb

P mmmn eljns oc:o._. _U mﬁ_o m:oc =m>_zm‘_mE_ mocm‘_momm mE._Emzm_nr BUN _U auoizezz|jeay

S e e e e Saswdy [0 SoeqWEYD Bue Fiiamard AnpiRey In sajamery

wsung] put podsy ‘spvautisan o) K033 0Kl
i

saan (¥

Buno)sely / suoizowoid 1p sfepley  FEEEEG





S

__MEO_NMCLGHC_

o Amco_N_moam__o m szmE ep

mNcm_:mcoo _U Em_oow 2l rewd 0SloA Isleue Ip Qo>m

sjuessolalul 8} ,,.mELo,_mmmEQ,mUch P m,_mzmrsma Smm:O

5 6@@:@ o>:m_9 __ ococm Qﬁmu_w_ 00)

,___ﬂmr_o.___m:ma _o_mmﬁm:m cormm m: 1op

, __m__mcm mco_,__omam coo _oﬁcmaam ._,_Q,H_”_WE,mmc:_@mm_,,ogmnnm:oa‘__m Emo‘_mE _u EmEEmQ __ma_oc_a

._m_o mco_Nm.o_cc: coo :Emccﬂm .Bmo_mE.,w_mU oEmEmLcm:Uc_ _nm_,_m.__m,cm __o,mtm.a mE:a Bun _o<

Pl _,_\._.m,mmc:ou. m‘_m___QoEE_ BmEmE,

e mNcmhmamm.s m ;m_o mom_Eou_ m:Ewa ,_mco_memE_,mco ,__moo_ m_m.,oymoLmE __u :Bm._mao __mm_o,

QmNNmaqm o:oE ©5m _mc mco_N_Um mEE:_,_wm:m.m__mc .QBUQQ oEmE:ooc un. 9 dnl N

Gy m_:o._n_ :m S e::e._. m_u mEEo_mmm Um memm mctoh mc: ul Lm_mmo_o m: 1 m;m:__omm

s ..sxxm‘.(.,‘). » shsumag 4 W er ik l_ 64305 28 BAR LD
. wsnney put 100G huoﬁ__nxsau bewuv. u.—zczmi
IHDIZYZZITYNOIZYHELN 0y3153 OUINID B

P
gumh

A






mgo _a _Eo_@ I mEmSc mo_ mNN_cm@B mco :mco_NE;m_ _co_NmEmmma

m__m_o Q_QEm =®c oﬁu_vmu u.o_m B_moaam ] __m:mEE _>o:c _m_o mco_NmEmmma B| mcoao_a

. Smc m._ Lma ___Q_coam_v m_mmmm occmSon ;mNN._mcm mEmEQcmumomE
mc;méme o mco_Nmo_c:Eoo [o} :m:&m& | __m:o“_tmz E_mm; m_omca m__m_o E:cmc_ __mm BILLIOUOINE,|
mom:cm_mm ozmmoi __ :oEmm>c_ __mo_u _Eoccoo _mc Emc_nhooo a mo_cmmz,o_ nid mco_Nma_omth

eun mEoZP_ e enw socmm,q mnm_.r cm__m: V1| mc oEmmm 2 Bmc_Eooo m__m: mco__m_bm&

Ea_s_ e :mEoEm_&: mEQm_w _m_o mco_wma_omtma m_ m Fom _on ozmmoha _mc o>_z@_no owlld

oEm_a mw NF mSN mmccmo E_o__s_

e : S s - = ot C o baeemE) 8 SiagmEdd pEE Musmbis AweiBay 41

wsiao) pue :&a wauuhr:& s dxiady Hzcﬁua

mwcm\fmv@ mhm_H— _ ,. - , .. % . = , ,. | - ,. . .M_EE.N_%OQZE;SEEE;mu,,N






mSm m‘_noto mE,Emtmm. uo:ma .mc BmNN__mQ Qmmm_m.mpnmbog oEm>mw_

e _W.A_. ‘..mmo_..coo .mco_NE,ogm__oo,.ﬂc_;_>z‘ Ip m,,o_,muww m__mc m\_m@_o>m enod _m
mco;m:E_m“___m_mcoyo@m m:mzozc: ,,,meoo: q,mmco_mm>occ,_ m_:m:vc___n _EQ _:m _mEoE;mﬂ

1p oljisne,| coo mcocm _ch_sc_@wwm__mo& M_w N.,oycm\,m..___,...ESEmEm,___U”.oaouvm e mr_o m:mn 19SSE

) mmcm#mQEoo om._mzv m_ .mco_Nmtmc _c: mc,: c_ mom_c: m:o m_m:oywmm;_:c‘_ mco_NmE@mmE.

Ip oEm>m un oucmwu_m@ Em _m mco QEmaa,m.E Ip Q,o>m._ _m_u mo:_ m__m mcocm _UCSU mcoaoa IS

mco_NoEQQ

1jueAg pe ol





OT -

s oEEm>oc m. oEoE_Vo ,ocms_@ Ip ‘EmE m_ocoomm,m__mc _@mm_o>m oggm:oa oEm?w.;_

oc:oh _U mﬁ_o m__m_u m>_wmm_ano nid m_mmum:m;mc: Ip oEmE_ e mu_ gaJe m__mn oco_NNmNN:o_m>

Ip m_m_NcQoa __ mk_momocoo LE 3 m:om_o>c_oo hma m_:: oEmEoE un m:mmmo mngm:oa oE®>mw_

@CO_NMNN__.QOO_ o @CO_mCQE_U

m__poEE_ llep

1® Higvnyl Pan Mivdmi oy swarEe i ‘—,A BRI 4
wsing) pus pode Sjuausass) 0] XN JINOWIN
wxo_mﬁw_.zzo_N«zmmE_ 043153 OUIN3D %

B, S
anw . d8
man R





mhw___noEE_ m;ozmm _mc .Em_smc,oomo :o“_mbmawo 6 ozmbm: _co_Nmmm_mU coo S:«:mao o

e , mc_Eooc_ E:o_m m‘_mNN_cm@o _n,,,zmvm>m‘_am_m Sm_oom __o mﬂmo_oaz Emmsv coo a_c@mctma uj

alle “He

mmmc:oH Smo_mE _3w mmmc_‘m:‘n _me‘t_ﬁ_wmoa Ao_,‘ m;,mEmEQoE Um mwmmsz_ olane
, ocommoa mco 5 ocm__S_ e mcmzﬁ_ mnmm m_,occngcmE_Emcmm mco m_m___noEE_ BZUBINSUOD IP

- Bjoloos __ma_oc:a m_ coo Qm_@m_s_a otoaa@ c: M_ccm __mmb om.“oo _mc oﬁaazsm m: mEoEm_a_mO

MY 9 BOANIET BNF Siaauald Avaiiy dn panaiiy

g E:Se pug Eﬁu :55?2 # h.eq«-. 3 Ecxﬁa

suoizeluasald IP HUSAS IAelRl @ Bujwooy) S

h-w






~3NIA wmmmm_c_..mw:_uc_ e1ljiqow asads

3oL

00/000°0£3

0000073
00000°C 3 -
0000053

Ueqin 1W)SIS §4 UOD BUOIZEIOGE||0D

0000093

00'000°Z 2

_01uaWiAsIAUL euNIIoddo el njeddew

00000°€ eddeu
e OARY ﬂco_.ﬁmwu

X i - y 1B UEED SUE M Jumts Sre FRK AT AT
| w0y pur <y ‘suawisaau) sop Aiesy 3UNDW3N
INOIZVZZITYNOIZYHYALN] OH3IST O¥INID

wumv:m v _A«‘,A_uﬂ,_‘  ,me_ e z

S £ Loy : : Kk
, v : Eia e





L ebuen oueniD)

 ofeseusn sionai |

~ 5l0z 8iqusolp 0Z ‘ouo]

2010y |nySS200NS € 19jUOWSld

: e : : i P O :.:.f.ﬁ,.u.r:»x.{, .Sv:.._ i et
L L e pue sty s Ry 300031
S OVIITIMOITVNIN OY3LST OHINED

i “'l.

‘l."“







oneMece.N 2| § Ol 21513 G DIVISIONE

COMMERCIO, LAVORG. TURISM
ATTIVITA Pj Qe O
E SVILURE B NGO

CrrTAa DI TORD

0

DIVISIONE COMMERCIO, LAVORO, TURISMO, ATTIVITA’ PRODUTTIVE E
SVILUPPO ECONOMICO

OGGETTO: APPROVAZIONE DELLE AZIONI DI MARKETING TERRITORIALE PER
L'ANNO 2019 NELL’AMBITO DEL PROGETTO “OPEN FOR BUSINESS” E DELLA
REALIZZAZIONE DI ATTIVITA DI PROMOZIONE TERRITORIALE IMMOBILIARE E
MARKETING URBANO, IN COLLABORAZIONE CON CEIPIEMONTE (CENTRO ESTERO
INTERNAZIONALIZZAZIONE PIEMONTE S.C.P.A.).

Vista la deliberazione della Giunta Comunale del 16 ottobre 2012 n. mecc. 05288/128.

Vista la circolare dell’ Assessorato al Bilancio, Tributi, Personale e Patrimonio del 30 ottobre 2012

prot n. 13884.

Vista la circolare dell’Assessorato al Bilancio, Tributi, Personale e Patrimonio del 19 dicembre

2012 prot n. 16298.

Effettuate le valutazioni ritenute necessarie,

si dichiara che il provvedimento richiamato all’oggetto non risulta tra quelli indicati all’art. 2 delle
disposizioni approvate con determinazione n. 59 (mecc. n. 2012 45155/066) datata 17 dicembre
2012 del Direttore Generale in materia di preventiva valutazione dell’impatto economico delle

nuove realizzazioni che comportano futuri oneri, diretti o indiretti, a carico della Citta.

IL DIRETTORE DELLA DIVISIONE
COMMERCIO, LAVORO, TURISMO,
ATTIVITA’ PRODUTTIVE E SVILUPPO

Via Meucci, 4 - 10121 Torino - tel. +39.011.01130811
fax +39.011.01130829





