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“PASS 15”si rivolge in modo specifico ai ragazzi che nel corso di ogni anno solare compiono 15 
anni. Il progetto, nato nel 1998 con l’obiettivo di far conoscere ai quindicenni di Torino e cintura il 
mondo sportivo e culturale, offre loro la possibilità di praticare gratuitamente varie attività, per 
destare l’interesse degli adolescenti e favorire la loro partecipazione futura a quegli eventi che 
scopriranno più rispondenti ai propri gusti e inclinazioni. 
 

Ai ragazzi di 15 anni viene dato un ricco carnet - di una cinquantina di tagliandi, ognuno dei quali 
propone un’attività o un evento - che vuole essere una specie di “PASSaporto” per viaggiare in 
nuovi territori dello sport e della cultura, potendo così sperimentare quello che offre il Comune in 
cui vivono, mettendosi magari d’accordo col gruppo dei coetanei. 
 

L’iniziativa, di notevole visibilità, viene divulgata attraverso la distribuzione del carnet ad opera 
degli uffici decentrati della Città e viene ulteriormente promossa attraverso una festa - i cui inviti 
sono recapitati a tutti i quindicenni - che precede l’avvio dell’iniziativa. 
 

Per il 2008 il carnet di “PASS15 - sport in tasca” propone ai quindicenni torinesi le seguenti attività: 
escursioni estive in montagna, equitazione, parco avventura, arrampicata sportiva, tennis, hit ball, 
canoa, atletica, subacquea, nuoto nelle piscine comunali, pattinaggio… e, a gran richiesta, il lancio 
in tandem con il paracadute.  
 

L’iniziativa è organizzata dal Settore Sport e dal Settore Politiche Giovanili della Città, in 
collaborazione con una sessantina di Comuni della Provincia. 

 
Bacino di utenza:  ragazzi quindicenni residenti a Torino ( circa 7000 ragazzi nel 2007).  
  
Luogo di svolgimento: impianti sportivi comunali e impianti delle Società sportive 
  
Periodo di svolgimento: le attività vengono realizzate nel corso dell’anno solare. 
 
Possibilità di inserire logo sponsor sul materiale pubblicitario e sui gadget. Il materiale pubblicitario 
può essere collocato all’interno degli impianti sportivi. 
La campagna pubblicitaria è attualmente realizzata in collaborazione con il Settore Gioventù e a 
cura del Servizio Centrale informazione e Rapporti con il Cittadino.  
 
 
 


